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Sa slar du in arets brollops- och hogtidspresenter varen 2010
- och tips kring presenter

- Ska man vara trendig nar man ska sl& in arets brollopspresenter ska man folja hela bréllopstrendens
farger, dar aprikos i kombination med limegront och creme-vitt &r det som géller, sdger Annica Thorberg,
Skandinaviens enda professionella Giftwrap Artist”. Varens och sommarens stora hogtider och inte minst det
kommande kungliga bréllopet satter mycket fokus dven pa presenterna i ar. Brollopsfargernas trend foljs ati
allt, fran inbjudningar, dukningar, valet av klader for brudparet och inte minst till brudbuketten. ”

- Ett sékert kort och en rekommendation jag alltid ger, ar att anpassa inslagningen till fargerna pa brollops-
inbjudningen fortsatter Annica Thorberg. Redan dar avslojas oftast vilka farger sjalva brollopet gar. Slar man
in brollopspresenten i dessa farger ser det extra fint ut pa presentbordet och vacker gladje hos brudparet.”

- Alla foljer med spanning utvecklingen kring hur Kronprinsessan Victorias klanning och bukett kommer att se
ut, vilka lar bli &rets "trendsetters”. Hur bréllopspresenterna ser ut &@r det nog ocksa manga som ar nyfikna
pa, fortsatter Annica Thorberg.”

Arets var- och sommarfarger i évrigt for presentinslagningar félier mycket vra vanliga sommartraditioner for
bréllop, studentexamen, skolavslutningar och midsommarfirandet. Vitt, gult/blatt och sommarblommigt men
aven inom dessa farger finns olika trendinriktningar. Utseendet pa finemballaget (papper, snéren, band och
dekorationer) foljer traditionsenligt ocksa 6vriga mode- och inredningstrenderna.

- En av sésongens trendiga farger &r syrenlila garna i kombination med guld och silver. Vi ser &ven att det ar
populart med stora blommadnster, motiv fran naturen i form av grassstran, 16v och frostjalkar och starka
pastelifarger sager Annica Thorberg.

Det fortsatter fran julen 2009 att vara stora variationer i stilarna och darfor ser man det aven i varens och
sommarens trender, var och en olik den andra. Samtidigt utvecklas de traditionella stilarna parallellt for varje
ar, ibland i farger, ibland i monster eller figurer. Traditionella ménster och attribut finns kvar men i annorlunda
och nya uttrycksformer. Har kommer aven allt mer Ecowrapping trenden in, att man anvander atervunna
material eller att inslagnings materialet kan anvandas till annat efterat.

For mer information kontakta

Annica Thorberg, VD och Gift Wrap Artist
Telefon: 0709-16 93 00

Epost: annica@surprisehouse.se

Webb: www.surprisehouse.se

Blogg: http://surprisehouse.blogspot.com

Foretagsfakta

Surprisehouse erbjuder som enda foretag i Sverige olika affarskoncept inom paketinslagning sa som utbildning, events,
radgivning, design/profilering, inslagningsservice, forelasningar, workshops och exponering i butik. Vi driver sedan 2003
Skandinaviens enda professionella skola i presentinslagning och emballageprofilering och séljer aven finemballage till
privatpersoner, butiker och féretag. Annica Thorberg &r Skandinaviens enda professionella Gift Wrap Artist och
forekommer ofta i media dar hon delar med sig av sina inslagningstips. Via webb, twitter och blogg kan man félja hennes
tips och idéer kring inslagningar, pyssel och trender. Annica Thorberg blev 2007 utsedd till Arets Nyténkare av Posten
och Du & Co och ar a&ven Ambassador for kvinnligt féretagande utsedd av Tillvéxtverket och Narlingslivsdepartementet
och har genomgétt Connects Sprangbradeprogram. | augusti 2010 kommer hennes férsta bok ut ”Snygga paket — for
fodelsedagar, bréllop och andra hogtider’ ut pa Berghs Forlag.
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Inne- och utelista (do’s and don’ts) for presentinslagningar

Inne Ute (och etikettsméassiat fel)

- Féargerna aprikos, limegront, syrenlila - Absolut inte svarta inslagningar

- Garna i kombination med guld, cremevitt eller silver - Logotypebaserade presentpapper

- Handknutna rosetter - Billiga presentsndren

- Sidenband, bast och naturband - Presentkort endast i kuvert

- Dekorationer i form av blommor, blad, parlor - Midsommarstanger, anglamotiv

- Presentaskar/boxar - Stora och langa krullade presentsndren
- Eco wrapping, dvs atervunna material - Bat-,bil-, djurmotiv (foton)

- Naturstil, ménster i blommor, blad, fron, stran - Svenska flaggan- motiv

- Kunglig stil, garna mycket kronor och lyx - Rutiga monster

- Vintage stil, sammet, gammeldags monster
- Krulla pappersbitar till dekoration

- Silkespapper som fyllning

- Presentkorgsarrangemang

- Textmotiv (anpassade till typ av hdgtid)

Presentinslagningstips

Brollopspar
Gavor som kan upplevas eller konsumeras

Presentkort (s& brudparet kan f& valfrinet sjalva)
Presentkorgsarrangemang

Espressomaskiner och lite lyxigare koksprylar
Resecheckar

Lyxigare baddlinne- och handdukar

SPA weekend

Studenter och konfirmander

- Lexikon och uppslagsbécker

- Reselitteratur

- Tidningsprenumerationer

- Resecheckar

- Dator, mobiltelefon och tillbehdr till dessa
- Resvéskor

- Abonnemang pa olika tjanster, mobila s.k app:ar i telefonen etc
- Lite lyxigare koksprylar

- IPAD

- CD/DVD/Ljudbtcker

- Abonnemang pa Spotify

- Bio-, teater eller konsertbiljetter

Skollarare och idrottsledare

- Véxter, kryddor och 6rter (kvinnor)

- CD/DVD/Ljudbtcker

- Presentkorgsarrangemang med sommarmat, bok, grillning

- Tartfat eller andra roliga bak- och matlagningsprylar fér sommarens mat
- Bio-, teater eller konsertbiljetter




